Podcasts beim Grimme Online Award
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Vor zwei Jahren nahmen Studenten vom
Institut fur Medienkultur und Theater der Uni
KdIn den Grimme Online Award einmal unter
die Lupe. Sie Uberpriften die Kriterien, nach
denen Netzangebote preiswirdig sind, die
ihnen wohl ein wenig altbacken erschienen.
Und sie dachten darUber nach, ob die Preis-
kategorien des Grimme Online Award noch
zeitgeman sind.

Ihr Fazit, in meinen Worten grob zusammen-
gefasst: Der Grimme Online Award ist genau
SO richtig, wie er jetzt ist. Das ist auch meine
Meinung. Kriterien und Auswahlverfahren
haben sich bewahrt. Als einzigen Wermuts-
tropfen empfinde ich die Tatsache, dass
Podcasts keine eigene Kategorie besitzen.
Naturlich kommen sie beim Grimme Online
Award immer wieder prominent vor, haben
Preise gewonnen und werden weiter Preise
gewinnen. Sie werden dabei aber hauptsach-
lich nach den gleichen Prifsteinen bewertet,
wie sie fur andere Online-Angebote auch
gelten. Dass Podcasts l&ngst ein eigenstan-
diges Medium sind, wird dabei zu wenig
beachtet.

Fur Radio gibt es den Deutschen Radiopreis
— ebenfalls mit einer Grimme-Jdury —, flr die
Online-Publizistik den Grimme Online Award.
Podcasts aber sind weder Radio, auch wenn
Radiomacher viele ihrer Sendungen als Pod-
cast zur Verfugung stellen, noch sind sie reine
Online-Medien, die sich beispielsweise auf
einer Stufe mit Netzreportagen oder daten-
journalistischen Multimedia-Angeboten befin-
den. Schon zum wiederholten Mal in den ver-
gangenen 20 Jahren wird zurzeit von Fach-

zeitschriften und -portalen ein Podcast-Boom
ausgerufen, und diesmal scheint sich wirklich
ein flachendeckender Durchbruch fur dieses
Audio-to-Go-Format abzuzeichnen. Daflr ver-
antwortlich ist nicht nur der weltweite Erfolg
des Recherche-Krimis ,Serial® vom National
Public Radio aus den USA, sondern die Tat-
sache, dass inzwischen jeder mit einem
Smartphone Podcasts nutzen kann. Auch
das Herunterladen und Abonnieren ist so
einfach wie nie zuvor. Wie der Branchen-
verband Bitkom herausgefunden hat, hdren
14 Prozent aller Deutschen regelméaBig Pod-
casts. Unter den 14- bis 29-Jahrigen sind es
sogar 25 Prozent. Parallel zur steigenden
Nachfrage gibt es auf Seiten der Anbieter
eine zunehmende Professionalisierung und
Ausdifferenzierung.

Die Amazon-Tochter Audible launcht als Er-
ganzung zu ihrem Ho6rbuch-Angebot Pod-
casts mit journalistischem Anspruch, von
Profis produziert. Der NDR hat mit ,Der
talentierte Mr. Vossen® einen von mehreren
deutschen Serial-Ablegern an den Start ge-
bracht. Aber auch die ,freie Szene” begntgt
sich nicht mehr damit, ein paar Talking Heads
an den Kuchentisch zu setzen und sie per
Mikrofon dabei zu belauschen, wie sie ihre
Meinung zum Weltgeschehen kundtun.
Deshalb lautet mein Pladoyer: Gebt den Pod-
casts eine eigene Kategorie beim Grimme
Online Award! Und wenn das nicht geht:
Gebt ihnen einen eigenen Preis! Wer, wenn
nicht das Grimme-Institut, wéare dafir prades-
tiniert, einen entsprechenden Wettbewerb
auszuloben und durchzuflihren?



